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ΤΥΠΟΣ ΜΑΘΗΜΑΤΟΣ Επιστημονικής Περιοχής 

ΠΡΟΑΠΑΙΤΟΥΜΕΝΑ ΜΑΘΗΜΑΤΑ: 
 

 

ΓΛΩΣΣΑ ΔΙΔΑΣΚΑΛΙΑΣ και 
ΕΞΕΤΑΣΕΩΝ: 

Ελληνική 
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ΟΧΙ 

ΗΛΕΚΤΡΟΝΙΚΗ ΣΕΛΙΔΑ 
ΜΑΘΗΜΑΤΟΣ (URL) 

https://mediasrv.aua.gr/eclass/courses/AOA250/  

2. ΜΑΘΗΣΙΑΚΑ ΑΠΟΤΕΛΕΣΜΑΤΑ 
Μαθησιακά Αποτελέσματα 

Το μάθημα εστιάζει στις αιτίες και στα αποτελέσματα της στρατηγικής συμπεριφοράς των 
επιχειρήσεων σε καταστάσεις όπου οι υποθέσεις του τέλειου ανταγωνισμού δεν ισχύουν. 
Πρωταρχικός στόχος του μαθήματος είναι να εισάγει τους φοιτητές στις βασικές έννοιες της 
βιομηχανικής οργάνωσης και να τους βοηθήσει να κατανοήσουν τον τρόπο λειτουργίας μιας 
βιομηχανίας και τον τρόπο αλληλεπίδρασης των επιχειρήσεων μέσα σε αυτήν. Το μάθημα εξετάζει 
επιπρόσθετα το πως οι επιχειρήσεις αποκτούν δύναμη αγοράς ή την ικανότητα τους να επηρεάσουν 
την τιμή του προϊόντος τους, την στρατηγική συμπεριφορά των επιχειρήσεων που έχουν δύναμη 
αγοράς, τις επιδράσεις της δημόσιας πολιτικής σε αυτές τις αγορές, καθώς και θέματα συμπαιγνιών 
και οριζόντιων συγχωνεύσεων. Εξίσου σημαντικός στόχος του μαθήματος είναι εισάγει τους φοιτητές 
σε βασικές έννοιες της θεωρίας παιγνίων και στα βασικά μικροοικονομικά υποδείγματα για την 
ανάλυση της στρατηγικής συμπεριφοράς επιχειρήσεων σε ολιγοπωλιακές αγορές, ώστε οι φοιτητές 
να αποκτήσουν την ικανότητα να χρησιμοποιούν βασικά μικροοικονομικά εργαλεία για την ανάλυση 
ολιγοπωλιακών αγορών και να προβλέπουν  επιτυχώς τα αποτελέσματα τους. 
 
Με την επιτυχή ολοκλήρωση του μαθήματος ο φοιτητής / τρια θα είναι σε θέση να: 

• έχει κατανοήσει τις βασικές έννοιες και τα κεντρικά ερωτήματα στο πεδίο της βιομηχανικής 
οργάνωσης. 

• έχει κατανοήσει τον τρόπο αλληλεπίδρασης των επιχειρήσεων σε μη-ανταγωνιστικές αγορές. 

• έχει κατανοήσει τις βασικές έννοιες της θεωρίας παιγνίων και τα βασικά μικροοικονομικά 
υποδείγματα της βιομηχανικής οργάνωσης.  

• να χρησιμοποιεί βασικά μικροοικονομικά εργαλεία για να επιλύει προβλήματα ισορροπίας σε 
ολιγοπωλιακές αγορές και σε αγορές όπου εφαρμόζεται διάκριση τιμών.  

• να αναπτύξει και να χρησιμοποιεί στρατηγική σκέψη για να προβλέπει τα αποτελέσματα των 
αγορών. 
 

https://mediasrv.aua.gr/eclass/courses/AOA250/


Γενικές Ικανότητες 

• Λήψη αποφάσεων 

• Αυτόνομη εργασία 

• Άσκηση κριτικής και αυτοκριτικής  

• Προαγωγή της ελεύθερης, δημιουργικής και επαγωγικής σκέψης 
 

3. ΠΕΡΙΕΧΟΜΕΝΟ ΜΑΘΗΜΑΤΟΣ 
1. Βασικές έννοιες και κεντρικά ερωτήματα στην βιομηχανική οργάνωση  
2. Αποτυχία Αγοράς 
3. Διάκριση τιμών: Μη γραμμική τιμολόγηση, δημοπρασίες και διαπραγματεύσεις 
4. Παίγνια και στρατηγικές 
5. Ολιγοπώλιο: Υπόδειγμα Bertrand, Υπόδειγμα Cournot 
6. Συμπαιγνία και πόλεμοι τιμών 
7. Κόστη εισόδου και διάρθρωση αγοράς 
8. Οριζόντιες Συγχωνεύσεις 

4. ΔΙΔΑΚΤΙΚΕΣ και ΜΑΘΗΣΙΑΚΕΣ ΜΕΘΟΔΟΙ - ΑΞΙΟΛΟΓΗΣΗ 
ΤΡΟΠΟΣ ΠΑΡΑΔΟΣΗΣ. Στην αίθουσα πρόσωπο με πρόσωπο 

ΧΡΗΣΗ ΤΕΧΝΟΛΟΓΙΩΝ 
ΠΛΗΡΟΦΟΡΙΑΣ ΚΑΙ ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΩΝ 

 

• Χρήση Τ.Π.Ε. στη Διδασκαλία, στην Εργαστηριακή 
Εκπαίδευση, στην Επικοινωνία με τους φοιτητές. 
Εξειδικευμένο λογισμικό. 

 

• Εξειδικευμένο Λογισμικό διαχείρισης έργων. 
Υποστήριξη Μαθησιακής διαδικασίας μέσω της 
ηλεκτρονικής πλατφόρμας e-class 
 

ΟΡΓΑΝΩΣΗ ΔΙΔΑΣΚΑΛΙΑΣ 
 Δραστηριότητα 

Φόρτος Εργασίας 
Εξαμήνου 

Διαλέξεις 
 

52 

Μικρές ατομικές εργασίες 
εξάσκησης 

14 

Αυτοτελής Μελέτη 
 

59 

Σύνολο Μαθήματος 
(25 ώρες φόρτου εργασίας 
ανά πιστωτική μονάδα) 

125 

 

ΑΞΙΟΛΟΓΗΣΗ ΦΟΙΤΗΤΩΝ  
 

 
Ι. Γραπτή τελική εξέταση (100%) που περιλαμβάνει: 
- Ερωτήσεις πολλαπλής επιλογής 
- Επίλυση προβλημάτων 
 

5. ΣΥΝΙΣΤΩΜΕΝΗ-ΒΙΒΛΙΟΓΡΑΦΙΑ 
 

- Cabral Luis, M.B. Βιομηχανική Οργάνωση, εκδόσεις Κριτική, 2η έκδοση (2018). 
 
- Belleflamme Paul και Peitz Martin. Βιομηχανική Οργάνωση: Αγορές και Στρατηγικές, 

Εκδόσεις Σοφία, 1η έκδοση (2016). 
 

 


